FYRA FRAGOR/Vzd 4r det fér skillnad
mellan konst och reklam?

Konstnéren Stefan Karls-
son har tillsammans med
bland annat reklamare och
enprkon- & 7

sult startat
Brandhap- |
pening,ett &
foretag
som erbju-
der né-
ringslivet
"art-on-de-
mand”, konceptkonst som
marknadsforing.

Tidigare drev du vil med ni-

siness” ar att géra happe-
nings pa offentlig plats
med direkt kundkontakt.
Vi jobbar med event mar-
keting, men kallar det hap-
penings for att vi lutar oss
tillbaka pa 60-talskulturen.
Var gar grinsen mellan
reklam och konst?

~Som konstnar jobbar
man oftast med ett slags
inre process, men i reklam
vill man ha en kund. Men
Jjag érinte den vanliga
konstniren, utan finner
min ide har

men ock-

"Papefpool

—Ja, det var ett fiktivt re-
kreationsforetag som jag
startade som politiskt pro-
Jjekti Vastberlin pa 80-talet.
Jag skrynklade Springer-
forlagets papper som folk
sedan badade i for att kopp-
laav. Efter det har jag dri-
vit ett riktigt foretag, en fin
bar som salde vetegrasjui-
ce i Géteborg. Det var ing-
en bra affarside, till skill-
nad fran Brandhappening.
Vilket syfte har du med
Brandhappening?

~ Att kommunicera med
konceptkonst och skapa
innehall i marknadskom-
munikation. Var "core bu-

sa pengar naturligtvis.
Har du inga moraliska skru-
pler nér det galler konst i
marknadsféringssyfte?
~Jo, jag jobbar inte med
tobak-, vapen- och sex-
branschen. For nagra ar
sedan arrangerade jag
konstprojekt for olika 1a-
kemedelsforetag och pro-

dustrln har tydllgare ra-
mar; och det gar snabbt.
Sonia Hedstrand




